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UNICARDS

AMBIENT MEDIA SYSTEME

Sie mochten, dass lhre Outdoor-Kampagne ein voller Erfolg wird?
Wir auch! Ein professionelles Team steht lhnen bei der Planung der
PromoRouten, Aktionsdauer und Selektion zielgruppenrelevanter
Standorte mit Rat und Tat zur Seite. Ein Anruf genligt: 0421-70 60 84

Beratung....

Flexibel buchen.............. Sie kénnen unsere mobilen Werbetrager flexibel buchen und frei
kombinieren. Unsere mobilen Plakatwande sind eine ideale Erganzung
in Ihrer Mediaplanung.

PromoReport.................. Uber jede unserer Promotion-Aktionen erhalten Sie entsprechende
Berichte und Fotodokumentationen - detailliert und zeitnah.

. Nutzen Sie unsere langjahrigen Erfahrungen rund um den Druck von
Plakaten, Flyern und sonstigem Samplingmaterial. Ob Offset- und
Digitaldruck auf reflektierender Folie, Banner, Textil oder Papier, von
der Planung, Produktion und Konfektionierung bis hin zur Verklebung
bzw. Montage - mit unserem Know-how wird lhre Outdoor-Kampagne
ein voller Erfolg.

DruckService

Werben Sie wo Sie wollen - wir sind startklar!

w1111
il

Beratung und Verkauf: Verkaufsbiiro: Bankverbindung:

Klaus Wagner UNICARDS MEDIEN GmbH Die Sparkasse in Bremen

Tel: 0421-70 60 84 Schwachhauser Heerstr. 196, 28213 Bremen Kto.: 11 000 809

E-Mail: KWagner@unicards.de Tel: 0421-70 60 80 BLZ: 290 501 01

Marcus Baumann Fax: 0421-70 60 82

Tel: 0421-70 60 80 E-Mail: service@unicards.de Geschéftsbedingungen:

E-Mail: m.baumann@unicards.de Online: www.PromoMobile.de Fur die Abwicklung aller

Online: www.unicards.de Auftrage gelten unsere

Allgemeinen Geschéaftsbe-
dingungen (siehe Riickseite)
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03_Das Konzept

Sie sagenuns wo lhre Zielgruppe ist -
Wir fahren hin!

Die moderne Marketing-Zielgruppe der 14 bis 49-Jahrigen ist standig unterwegs.
Wer sie erreichen will, muss selbst mobil sein, um anzukommen.

Ob auf dem Weg zur Arbeit oder zur Universitat, beim Einkaufen, vor FulRball-
stadien, Messen oder bei Shoperdéffnungen - mit PromoMobile sind Sie immer zur
richtigen Zeit am richtigen Ort. National, regional und lokal.

Fahren Sie hohe Reichweiten und aufmerksamkeitsstarke Kontakte spielend ein:
Denn auf die PromoBikes fahrt jeder Verkehrsteilnehmer ab. Unsere PromoSegs
und PromoWalker machen auch vor FuRRgangerzonen nicht halt...

Damit konnen Sie rechnen:

- 63% der Bevolkerung nimmt mobile AuBenwerbung intensiv wahr und
- bewertet diese als auffallend, sympathisch und unaufdringlich.

Selektion nach Zielgruppen durch individuelle Routen maglich.

- Die PromoMobile lassen sich optimal miteinander vernetzen oder mit
klassischen Werbemedien kombinieren.

PromoMobile. Werbung, die ankommt! Uberzeugen Sie sich selbst.
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04_Preise_PromoBike

Kurzbeschreibung

Mit jedem PromoBike stehen zwei DIN-A-0 Flachen fur lhren bewegenden Auftritt zur
Verfugung. In erster Linie kommen sie in FulRgangerzonen, vor Bahnhéfen, Schulen,
Universitaten, der Szenegastronomie, Kinos, Theater zum Einsatz. Je nach Ziel-
gruppe werden die effektivsten Routen fir Sie ausgewahlt. Auf Wunsch kénnen die
Promoter Flyer oder Give-aways verteilten.

Buchung
Mindestbelegung ist 1 Tag. Der Einsatz ist lokal, regional und national méglich.

Preise
Inkl. 1 PromoBike, 1 Fahrer, Routenplanung, Plakatierung, Transporter, Pause
(1 Std.), Ubernachtung, Aktionsbericht mit Fotodokumentation.

pR OMOB | |<E Gesamtkosten

(pro Fahrrad und

Einsatzort)
1. Aktionstag (8 Std.) 590,00 €
ab 2. Aktionstag (8 Std.)* 390,00 €

* 2. Aktionstag pro Einsatzort in einem Radius von 30 km. Anfahrten und Planungskosten zu weiteren Einsatzorten
werden gesondert berechnet.

Rabattstaffel nach Aktionswochen (Montag-Samstag)
ab 1 Aktionswochen mit 1 PromoBike 5,0%
ab 2 Aktionswochen mit 1 PromoBike 7.5%
Paralleleinsatz mit PromoTruck 15%

Kultur-/ Gemeinniitzigkeitsrabatt
10% auf die Gesamtkosten

Agenturprovision
15% auf die Gesamtkosten

Preisliste Nr. 9, giiltig ab 01.01.2011, alle Preise zzgl. Mwst. und evtl. anfallender Genehmigungen,
Anderungen und Irrtiimer vorbehalten. Mediadaten und Zusatzkosten ab Seite 8 + 9 beachten.
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05_Preise_Promowalker

Kurzbeschreibung

Unsere PromoWalker sorgen dafir, dass Ihre Werbekampagne gut lauft. Mit den
beiden DIN-A-1 Plakaten kommen Sie Uberall hin und sind gerne gesehen. Zusatzlich
kénnen die Promoter mit Ihrer Cl-Bekleidung ausgestattet werden und Give-aways,
Flyer, Postkarten oder Warenproben verteilen.

Buchung
Mindestbelegung sind 3 PromoWalker fur einen Aktionstag.
Der Einsatz ist lokal, regional und national maglich.

Preise
Inkl. 3 PromoWalker, Routenplanung, An- und Abfahrt (1 d.), Plakatierung, Uber-
nachtung, Pause (1 Std.), Aktionsbericht mit Fotodokumentation.

pR OM OWAL'(ER Gesamtkosten
(je 3 PromoWalker
und Einsatzort)

1. Aktionstag (8 Std.) 790,00 €

ab 2. Aktionstag (8 Std.)* 750,00 €

* 2. Aktionstag pro Einsatzort in einem Radius von 30 km. Anfahrten und Planungskosten zu weiteren Einsatzorten
werden gesondert berechnet.

Rabattstaffel nach Aktionswochen (Montag-Samstag)
ab 1 Aktionswoche mit min. 3 PromoWalker 3,0%
ab 6 Aktionswochen mit min. 3 PromoWalker 5,0%
ab 10 Aktionswochen mit min. 3 PromoWalker 7,5%

Kultur-/ Gemeinniitzigkeitsrabatt
5% auf die Mediakosten

Agenturprovision
15% auf die Mediakosten

Preisliste Nr. 9, giiltig ab 01.01.2011, alle Preise zzgl. Mwst. und evtl. anfallender Genehmigungen,
Anderungen und Irrtiimer vorbehalten. Mediadaten und Zusatzkosten ab Seite 8 + 9 beachten.
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Kurzbeschreibung

Der PromoSeg, ein leiser Elektroroller ausgestattet mit einer Werbeflache ist mit
einem geringen Aussto an CO2-Emissionen unterwegs. Das moderne Fahrzeug
darf auch auf Gehwegen fahren. Hier kdnnen unsere Promoter in lnrem Aktionsoutfit
auf Wunsch Produktproben oder Give-aways verteilen. Rollen Sie ran an lhre
Zielgruppe - wir unterstiitzen sie gern dabei!

Buchung
Mindestbelegung ist ein Tag. Der Einsatz ist lokal, regional und national méglich

Preise
Inkl. 1 PromoSeg, 1 Fahrer, Routenplanung, Plakatierung, Ubernachtung, Pause
(1 Std.), Aktionsbericht mit Fotodokumentation.

pR OM OSEG Gesamtkosten

(pro Fahrzeug und

Einsatzort)
1. Aktionstag (8 Std.) 850,00 €
ab 2. Aktionstag (8 Std.)* 550,00 €

* 2. Aktionstag pro Einsatzort in einem Radius von 30 km. Anfahrten und Planungskosten zu weiteren
Einsatzorten werden gesondert berechnet.

Rabattstaffel nach Aktionswochen (Montag-Samstag)
ab 1 Aktionswoche mit1 PromoSeg 5%

ab 2 Aktionswochen mit 1 PromoSeg 10%

ab 4 Aktionswochen mit 1 PromoSeg 15%

Kultur-/ Gemeinniitzigkeitsrabatt
10% auf die Gesamtkosten

Agenturprovision
15% auf die Gesamtkosten

Preisliste Nr. 9, giiltig ab 01.01.2011, alle Preise zzgl. Mwst. und evtl. anfallender Genehmigungen,
Anderungen und Irrtiimer vorbehalten. Mediadaten und Zusatzkosten ab Seite 8 + 9 beachten.
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07_Preise_PromoPeople

Kurzbeschreibung

Unsere PromoPeople geben Ihrer Kampagne eine personliche Note. Mit einem Outfit
lhrer Wahl und einer aktiven Kundenansprache wird lhre Zielguppe an jedem
beliebigen Ort erreicht. Bis zu zwei PromoPeople kénnen z. B. bei einem PromoTruck
mitfahren und an den einzelnen Aktionsorten Give-aways verteilen.

Buchung
Mindestbelegung sind 2 PromoPeople fir einen Aktionstag.
Der Einsatz ist lokal, regional und national méglich.

Preise
Inkl. 2 PromoPeople, Briefing, Ubernachtung, Pause (1 Std.), Spesen, Aktions-
bericht mit Fotodokumentation.

pR OM OpE OpLE Gesamtkosten
(je 2 PromoWalker
und Einsatzort)

1 Aktionstag (9 Std.) 490,00 €

ab 2. Aktionstag (9 Std.)* 440,00 €

*2. Aktionstag pro Einsatzort in einem Radius von 30 km. Anfahrten und Planungskosten zu weiteren Einsatzorten
werden gesondert berechnet.

Rabattstaffel nach Aktionswochen (Montag-Samstag)
ab 1 Aktionswoche mit min. 2 PromoPeople 3,0%
ab 6 Aktionswochen mit min. 2 PromoPeople 5,0%
ab 10 Aktionswochen mit min. 2 PromoPeople 7.5%

Kultur-/ Gemeinniitzigkeitsrabatt
5% auf die Mediakosten

Agenturprovision
15% auf die Mediakosten

Preisliste Nr. 9, giiltig ab 01.01.2011, alle Preise zzgl. Mwst. und evtl. anfallender Genehmigungen,
Anderungen und Irrtiimer vorbehalten. Mediadaten und Zusatzkosten ab Seite 8 + 9 beachten.
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PROMOSEG

- 1 x Frontflache aus Kunststoff
- nur selbstklebende Folienplakate
- Bitte “PromoSec Datenblatt” anfordern

Frontflache

S

PROMOBIKE

-2 x DIN-A-0: 85 cm x 120 cm als Folienplakat

oder

-2 x DIN-A-1: 60 cm x 85 cm als Papierplakat
- Papierplakate: min. 120g/gm

- Folienplakate: selbstklebend, 1-teilig

- alle Plakattypen sind wiederverwendbar

2 x DIN-A-0 oder 2 x DIN-A-1

PROMOWALKER

-2 x DIN-A-1: 60 cm x 85 cm als Papierplakat
- Papierplakate: min. 120g/qm
- Plakate sind wiederverwendbar

Frontflache

S

Heckflache

i
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PROMOSEG Aktionswoche

Eine Aktionswoche geht von Montag bis Samstag.

Aktionskontrolle

Die Fahrer und Promoter stehen wahrend der gesamten Aktion im
standigen Kontakt mit UNICARDS und erstellen in regelmaRigen
Abstanden Aktionsberichte.

Kultur-/Gemeinniitzigkeitsrabatt
® Gilt ausschlieBlich fir Ausstellungen, Theater, Musicals, Konzerte,
PROMOBIKE Tontréger, Filmverleihe, Buchverlage, Sportveranstaltungen
(ausgenommen TV-Ubertragungen).

Standby (PromoBike/PromoSeg)
Kosten pro Tag innerhalb einer Kampagne 125,00 €

Sonn- und Feiertagszuschlag
30% auf die Aktions- und Mediakosten.

PROMOWALKER Zusatzstunden (PromoTruck/PromoSeg)

Kernzeiten sind von 8.00-18.00 Uhr, jede weitere Stunde kostet 65,00 €

\ Die Zusatzleistungen miissen bei der Auftragsvergabe gebucht werden.

Alle Preise pro Fahrzeug, zzgl. Mwst. und evtl. anfallender Genehmigungen bei Beleuchtung und Beschallung.
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1. Wann |hr Auftrag verbindlich wird!

Rechtsverbindlich wird der erteilte Auftrag mit einer schriftlichen Bestatigung durch uns. MaRgebend
sind unsere Geschéaftsbedingungen, die Auftragsbedingungen und die jeweils gliltige Preisliste.
Gegenstand eines Auftrags ist ein Vertrag Giber den Plakatanschlag an mobilen Werbetragern.
2.Das sollten Sie bei der Lieferung von Plakaten beachten!

Fr die rechtzeitige Lieferung der notwendigen Anzahl an Plakaten einschlieBlich Ersatzmenge und
sonstigem zu klebenden Material ist der Auftraggeber verantwortlich. Das Material muss der tech-
nischen Beschreibung in den Mediadaten entsprechen. Fiir erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte Plakate fordern wir unverzlglich Ersatz. Der Auftragnehmer verpflichtet sich, Verspatung der
Plakatlieferung unverziglich dem Auftraggeber anzuzeigen. Kann das Plakat- und Papiermaterial
im Nassklebeverfahren nicht verarbeitet werden (z. B. wegen Leuchtfarbenzuséatzen, papierfremder
Werkstoffkleber oder Kunststoffiiberziigen), muss Uber eine solche Abweichung von unserer
allgemeinen Leistungsnorm bei Auftragserteilung eine Vereinbarung getroffen werden.
3.Was wir lhnen zusichern!

Wir gewahrleisten die vertragsgemaie Durchfiihrung der Anschldge und deren mobile Prasen-
tation, insbesondere ordnungsgeméafRes Anbringen, Beaufsichtigen, Pflegen, Ausbessern und
Erneuern beschadigter Anschlage (soweit ausreichend Ersatzplakate geliefert wurden) wahrend der
vereinbarten Aktionszeit und das Instandhalten der mobilen Prasentationsfahrzeuge im Rahmen
eines ordnungsgeméfen Geschéftsbetriebs. Die einzelnen Anschlédge werden fotodokumentarisch
belegt. Fir die Beschadigung und das Uberkleben von Plakaten durch Dritte kann keine Haftung
Ubernommen werden. Die Prasentationstouren werden von den Promotern mit Aufenthaltsorten,
gefahrenen Kilometern und Unterschrift bestétigt.

4. Diese Ersatzanspriiche haben Sie!

Reklamationen wegen nicht ordnungsgeméRer Durchfiihrung der mobilen Werbeaktion miissen
nach Feststellung der etwaigen UnregelméaRigkeiten am darauf folgenden Arbeitstag schriftlich
(mdglichst per Fax) geltend gemacht werden. Eine Haftung fiir leichte Fahrlassigkeit durch uns bzw.
unsere gesetzlichen Vertreter oder Erflllungsgehilfen ist - auer bei Fehlen zugesicherter Eigen-
schaften oder bei Verletzung wesentlicher Vertragspflichten - ausgeschlossen. Wenn Nachbessern
oder Ersatz nicht moglich oder endgiiltig fehlgeschlagen sind, kann der Auftraggeber Preis-
minderung oder Stornierung des Vertrages verlangen. Gleiches gilt fiir unzumutbare Verzégerung
der Nachbesserung oder Ersatzleistung. Weitergehende Anspriiche des Auftraggebers gegen uns
und unsere Partnerunternehmen sind ausgeschlossen. Das schlieBt Schadensersatzanspriiche
(vertraglich und auBervertraglich) wegen unmittelbarer und mittelbarer Schaden (z. B. entgan-
genem Gewinn, ausgebliebener Einsparung, Schaden aus Anspruch Dritter gegen den Auftrag-
geber usw.) ein. Schadensersatzanspriiche aus der Durchfiihrung der Nachbesserung sind ebenso
ausgeschlossen, soweit nicht grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz unsererseits vorliegen bzw. fiir das
Fehlen zugesicherter Eigenschaften zwingend gehaftet wird. Die gesetzlichen werkvertraglichen
Verjahrungsvorschriften (6 Monate) gelten auch fiir eventuelle Anspriiche des Auftraggebers aus
der Verletzung solcher Nebenpflichten, positiver Vertragsverletzung und unerlaubter Handlung,
soweit nicht Vorsatz oder Fahrlassigkeit vorliegen. In jedem Fall sind Schadensersatzanspriiche auf
den Ersatz eines vorhersehbaren Schadens und auf das fiir den jeweiligen Auftrag zu zahlende
Entgeltbegrenzt.

5.In welchen Féllen wir Auftrage ablehnen!

Wir behalten uns vor, Auftrage wegen ihres Inhalts, der Herkunft, der technischen Form oder aus
Termingriinden nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen abzulehnen. Dies gilt
auch fiir Auftrage, die bei unseren Filialen oder Vertretern aufgegeben werden. DieAblehnung eines

Auftrags teilen wir dem Auftraggeber unverziiglich mit.

6. Bis wann Sie Buchungstermine dndern kénnen!

Die in unserer Auftragsbestatigung angegebenen Termine sind verbindlich. Sind freie Prasenta-
tionsfahrzeuge verfligbar, werden etwaige Terminénderungen berticksichtigt. Sie miissen spatestens
30 Tage vorAktionsbeginn bei uns eingegangen sein und von uns schriftlich bestéatigt werden. Werden
diese Fristen nicht eingehalten und ist deshalb die Auftragsabwicklung unmdglich, wird eine
Stornogebiihrin Hohe von 50% des Auftragswertes fiir maximal die ersten 8 Wochen fallig.

7.Bis wann Sie lhre Auftrage zuriickziehen konnen!

Der Auftraggeber kann den Auftrag bis spatestens 60 Tage vor Anschlagbeginn ohne Angabe von
Griinden zuriickziehen. Gebuhren werden dabei nicht fallig. Werden diese Fristen nicht eingehalten,
ist eine Stornogebiihrin Héhe von 30% des Auftragswertes fiir maximal 8 Wochen féllig.

8.Preise und Zahlungen

Alle in den Preislisten aufgefiihrten Preise sind Nettopreise. Wahrend der Auftragsabwicklung
anfallende Zusatzkosten, insbesondere fiir Fremdleistungen (z. B. auBerordentliche Gebiihren fiir
Genehmigungen, Fracht- oder Montagekosten), werden dem Auftraggeber in Rechnung gestellt. Die
Rechnung ist 14 Tage vor Aktions- bzw. Produktionsbeginn zu zahlen. Werbeagenturen und
Werbemittler sind verpflichtet, sich mit ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen an unsere
Preislisten zu halten. Die von uns gewahrte Mittlervergiitung darf dem Auftraggeber weder ganz, noch
teilweise weitergegeben werden. Bei langfristigen Vereinbarungen fiir Présentationsfahrten konnen
Preisnachlésse gewahrt werden. Werden die festgelegten Aktionszeiten innerhalb eines Jahres ab
Vertragsbeginn bzw. im vereinbarten Zeitraum nicht abgerufen, kdnnen wir Rabatte zurlickfordern, die
bereits auf Teilbuchungen gewéhrt wurden. Gerat derAuftraggeber mit einer Zahlung in Verzug oder
erhalten wir Uiber seine Zahlungsfahigkeit bzw. Vermégenslage eine unbefriedigende Auskunt, haben
wir das Recht, die Weiterarbeit bei laufenden Auftréagen bis zur vollen Vorauszahlung oder Entge-
genbringung entsprechender Sicherheitsleistungen einzustellen. Wird diese Vorauszahlung oder
Sicherheitsleistung innerhalb einer angemessenen Frist nicht erbracht, sind wir berechtigt, den
Vertrag zu kiindigen und dem Auftraggeber die bisher entstandenen Kosten einschlieRlich entgan-
genem Gewinn in Rechnung zu stellen. Ist Teilzahlung vereinbart, so wird der gesamte Restbetrag zur
sofortigen Zahlung fllig, sobald der Auftraggeber mit zwei Raten ganz oder teilweise in Verzug ist. Bei
spaterer Zahlung oder Stundung sind wir berechtigt, Zinsen zu verlangen. Als Zinssatz wird der
aktuelle Diskontsatz der EZB mit einem 4% Aufschlag festgelegt. Die Geltendmachung eines
groReren, tatséchlichen Verzugschadens behalten wir uns vor. Fiir jede Mahnung wird eine pauschale
Bearbeitungsgebiihr von EUR 5.- vereinbart.

9. Sonstiges

UNICARDS ist berechtigt, auf seine Kosten Foto- und Filmproduktionen der Prasentationsfahrten
herzustellen. UNICARDS darf diese im Internet, in Prospekten, Werbespots o. &. abbilden bzw. aus-
senden.

Sollten eine oder mehrere der vorstehenden Bestimmungen unwirksam sein, ist davon die Wirk-
samkeit der Gibrigen Bestimmungen nicht betroffen. Rechtsverbindliche Erklarungen uns gegeniiber
bediirfen der Schriftform. Erfiillungsort fur die Zahlung des Auftraggebers sowie fiir unsere Lieferung
und Leistung ist der Sitz unserer Firma. Leistungen beim Auftraggeber sind hiervon ausgenommen.
Gerichtsstand auch fiir Wechsel und Schecksachen ist Bremen, soweit der Auftraggeber Vollkauf-
mann, eine juristische Person des 6ffentlichen Rechts oder Trager eines &ffentlich rechtlichen Sonder-
vermogens ist oder keinen allgemeinen Gerichtsstand im Inland hat.

UNICARDS MEDIEN GmbH, Freie Hansestadt Bremen
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